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Forsaljningsutveckling

EKOLOGISKT | STORBRITANIEN

Den ekologiska marknaden i Storbritannien
vaxer snabbare an den konventionella.
Utvecklingen har under senaste aren varit
sarskilt stark inom "“independent retail”, det
vill saga sjalvstandiga butiker som inte tillhor
nagon av de storre kedjorna. En stor del av
forsaljningen sker dessutom online och via
olika prenumerationstjanster.

Samtliga uppgifter bygger pa Soil Associations Organic Market Report 2024.

ORGANIC SWEDEN

Eko-forsiljningen
Okade med 2,7 % i

dagligvaruhandeln
under 2023.

22%

Av dagligvaruhandelns eko-
forsaljning gar via online.

*Januari till augusti 2024)

3,4 %

Ekologiskt har vuxit med 5,4
procent de senaste atta aren,
medan motsvarande siffra for
konventionella alternativ ar 1,8
procent.

1,8 %

Eko-forsiljningen
vixte med 10 % i
sjalvstindiga
butiker.
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F Orsalj nlngSkanaler Oberoende livsmedelsbutiker 15 %

EKOLOGISKA MARKNADEN Denna sektor upplevde en stark tillvaxt under 2023, med

en 6kning pa cirka 10 procent till totalt 475 miljoner pund.
Manga konsumenter uppskattar de mindre butikernas
fokus pa hallbarhet och lokala produkter, vilket har bidragit
till deras framgang. Tillsammans stod de oberoende
butikerna fér 15 procent av den totala férséljningen av
ekologiska livsmedel.

Stormarknader 60 %
Storsta delen av forsaljningen av \
ekologiska livsmedel sker i stormarknader.

Ar 2023 stod stormarknaderna fér 60
procent av den totala forsaljningen av

Food service 5,2 %

/ Efter Covid-19 sk&t den ekologiska forsaljningen inom foodservice
i héjden och 6kade med hela 152 % under 2022. Under 2023 har
forsaljningen fortsatt att ligga pa en hég niva. De mest
framgangsrika ekologiska kategorierna inom foodservice ar varma
drycker och mejeriprodukter. Totalt star foodservice for 6,2 % av
den ekologiska forsaljningen, motsvarande 196 miljoner pund.

S Online & prenumerationer 16,6 %

Efter stark tillvaxt under pandemin har forsaljningen i denna
kategori stabiliserats men ligger fortsatt hogt. Cirka 22 % av
stormarknadernas ekologiska forsaljning sker online, och
prenumerationer samt hemleveranser har blivit populara

ekologiska livsmedel, vilket motsvarar
2 miljarder pund.

alternativ for konsumenter som vardesatter bekvamlighet
och miljévénliga val. Hemleveranser star fér 16,6 % av den
totala eko-forsaljningen, motsvarande 525 miljoner pund.

Ovrigt 2,2 %

Samtliga uppgifter bygger pa Soil Associations Organic Market Report 2024.




KOMMUNIKATIONSGUIDE

Malgrupp

DEN MEDVETNA BRITISKA KONSUMENTEN

B2C

En yngre London-baserad medveten
konsument som letar efter fler ekologiska
produkter. De gillar att kommunicera
nagot om sig sjalva genom en meningsfull
konsumtion.

De bryr sig om och vill ha en koppling till
naturen, oavsett om det handlar om att
ata ekologiskt, lara sig att syra gronsaker
eller bara utrustning som skulle kunna ta
dem upp for ett berg.

ORGANIC SWEDEN

B2B

Inkopare hos ledande aterforsaljare av ekologiska
produkter, sasom Whole Foods, Planet Organic
och Waitrose, samt distributorer och grossister
som levererar till oberoende butiker, caféer och
restauranger, ar mycket engagerade i att erbjuda
ett sortiment som attraherar den medvetna,
urbana konsumenten. Denna malgrupp
vardesatter bade halsa och hallbarhet, vilket gor
att.Utbudet standigt anpassas for att mota deras
hoga krav och,forvantningar.
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Kundundersokning Drivkrafter

DRIVKRAFTER & BARRIARER

En ny undersokning fran opinionsinstitutet Verian, Hé”b:rahti
genomford pa uppdrag av Organic Sweden, kartlagger Battre smak
kopbeteende, kunskap och attityder kopplat till ekologisk Farre tillsatser
mat och dryck bland medvetna brittiska konsumenter* i Klimatet
"Greater London”. Undersdkningen visar att: Annat .
« Kannedomen och kunskapen om ekologiskt ar hég
- Uppfattningen av svenskt ekologiskt ar mycket positiv
. Halsa foljt av hallbarhet ar de starkaste drivkrafterna Barridrer
« Pris och tillganglighet ar de storsta barriarerna 5 ,
Hogre pris
Brist pa fortroende
Inga hinder
Ingen skillnad
Vete] 1
0 10 20 30 40 50 60
*Gruppen medvetna konsumenter definieras som ménniskor som dels handlar ekologiskt i mattlig till hég

utstrackning samt ar intresserade av att leva ett hallbart och halsosamt liv. Totalt deltog 980 respondenter.
Faltperioden for undersckningen pagick mellan 29 oktober och 12 november 2024. Samtliga respondenter
var under perioden bosatta i Londons storstadsomrade.
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Kundundersokning

KUNSKAP OCH ATTITYDER

EU-LOVET KANNEDOM

Hur bekant ar du med foljande méirkning?

14%

30%

@ ag kénner till markningen, men inte vad den star for
@ Jag kinner till markningen och till viss del vad den star for
Jag kanner val till markningen och vad den star for

Jag kanner inte alls till markningen

ORGANIC SWEDEN

UPPFATTNING AV SVENSKT EKO

Hur skulle du bedoma din egen kunskap om
ekologisk livsmedelsproduktion inom EU?

7. Mycket positiv 31
6. 21
5. 21
4. 12
3.3
2. 1
1. Valdigt negativ | 1
Vet €] | 10

O 5 10 15 20 25 30 35

Totalt 73% har en positiv bild av
ekologiska livsmedel fran Sverige.

et S 12
XX A

KUNSKAP OM EKOLOGISKT

Vad ir din uppfattning om ekologiska
livsmedel fran Sverige?

Mycket god
God
Grundlaggande
Begransad

Ingen

Totalt 80% har en grundlaggande till
mycket god kunskap om ekologisk
produktion.
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2. Kommunikation

a. Ekologiskt och svensk kultur mots
b. Malgruppsanpassade budskap

» Ekovinster

e Produktniva
c. Kansla och bildsprak

d. Kommunikationskanaler

OUR ADDITIVES
are forest, wind

and freshwater
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Ekologiskt och svensk kultur

; EKOLOGISKA PRINCIPER
EN UNIK MOJLIGHET .
Halsa
: : Ekologi
Det finns starka synergier mellan S
Rattvisa
den svenska kulturen, som den
Omsorg

uppfattas ur ett brittiskt
perspektiv, och de fyra
principerna som ar vagledande for
den ekologiska produktionen.

SVENSK KULTUR

Balanserat liv

Innovativa traditioner
Halsomedvetenhet
Samhallsgemenskap
& trygghet
Miljoansvar
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Malgruppsanpassade budskap

EKO-VINSTER

Britternas vaxande halsofokus och de positiva
associationerna till svensk kultur har resulterat i tre
tydliga Reasons to Believe som engagerar den
medvetna brittiska konsumenten.

BETTER FOR
BIODIVERSITY

Our ingredients are sourced

_ FREE OF Wy
- CHEMICALS

,Our ingredients are grown from
from organic farms, where

biodiversity and pollinator
populations are up t0'50%
higher than the global average.

7 “ the power of the Swedish
natural environment, free from
synthetic pesticides and
chemical fertilisers.

HEALTHY SOIL
X YOUR HEALTH

By removing synthetic pesticides,

we're looking after soil.health] so
you can look after yours.

ceed Ty
wsf  Phee
........
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Malgruppsanpassade budskap

PRODUKTNARA

Har presenterar vi tva exempel pa hur svenska
livsmedelsforetag kan lyfta fram produkternas
ursprung i sin marknadsforing. Som exemplen
visar kan detta goras genom att betona
hantverket och den hoga kvaliteten eller, som
Vi ser pa nasta sida, genom ett bildsprak som
framhaver de svenska mervardena.

ORGANIC SWEDEN

From SLOINGE
to STOKE
NEWINGTON

Organic produce from Our Great Oufr oors
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Bildsprak

Exempel pa bildsprak som kan appelera till

en medveten brittisk malgrupp.

ORGANIC SWEDEN
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Kommunikationskanaler

En dversikt 6ver vad, vem och hur man kan kommunicera i olika kanaler.

ORGANIC SWEDEN

KANAL

VAD

HUR

VEM

Kortformat, bild- eller rorligt bilddrivet innehall. Kan lyfta antingen varumarkes- eller

engageman

kommer att vara i sociala medier. Kortformat innehall. Lankar till kampanjens webbplats.

Instagram & Facebook Engagera, utbilda och underhalla produktbudskap beroende pa syftet, till exempel att dka kunskapen om era ekologiska B2C
principer. Innehallet lankar vanligtvis till kampanjens webbplats.
. . Na ut och skapa konatkt med en Nagot langre format pa innehallet. Utvecklar om ekologiska principer samt ger uppdatering
Linkedin , , . NP B2B
businesspublik om branchmassor, aterforséljare etc.
EGNA
Webbsida Oka kunskapen och utbilda %\nvé.r.\d fﬁjr att utveckla allt varumarkesinnehall. Fér.B%C bor wel?.bp.latser\ anvandas for att B2B/B2C
Oka forstaelsen om produkten, medan en B2B-publik daven kan hanvisas till eko-portalen.
Nyhetsbrev Fordjupa forstaelse Langre format av innehall med de senaste uppdateringarna. B2B
Massor Personlig interaktion med B2B A'nv'énd for p.ersonligt natverkande. Varumarkesrepresentation i form av skyltning och B2B
displaymaterial.
FORTJANADE PR Skapar uppmirksamhet och Skar kinnedom Anvand .fb'r intressoevéc.kar?o.le uppdateringar, speciellt B2B, som till exempel lansering av ny B2B
kampanj och nya aterférsaljare.
. Skaoar rickvidd. medvetenhet och Anvand for att na ut till nya kunder med varumarkes- och produktdrivet innehall som vacker
KOPTA Sociala kanaler P ' nyfikenhet och far méanniskor att vilja veta mer. Storsta delen av produktkommunikation B2C
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Vill du exportera ekologiskt
till Storbritannien?

Kontakta oss for mer information om marknaden for
ekologiskt i Storbritannien och stod kring export.

kampanjsida: www.organicfromsweden.se
Instagram: @organicfromsweden

KONTAKTA 0SS FOR MER INFO:

Anton Jarild, Projektledare
anton.jarlid@organicsweden.se

Charlotte Bladh André, VD
charlotte.andre@organicsweden.se
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Om projektet

Denna publikation ar en del av projektet
Organic Export UK som syftar till att 6ka
forsaljningen av svenska ekologiska
livsmedel till Storbritannien. Projektet
finansieras till storsta delen av EU.

Tack till vara medfinansiarer:
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